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Schioppettino di Prepotto
un rosso friulano di nicchia
che punta sugli enoturisti

MAURIZiIO CESCON
Larubrica

Lo Schioppettino di Prepotto &
unvinorossodinicchiadeiCol-
li orientali del Friuli. Lo si pro-
duce in un fazzoletto di territo-
rio collinare vocato, una cin-
quantina di ettari in tutto, per
un totale di 80.000 bottiglie
certificate Doc I’anno, con po-
tenzialitd per arrivare a
280.000bottiglie. *

Oggi, inun momento complica-
to per il settore, in particolare
periproduttoridivinirossi, na-
sceun progetto di valorizzazio-
nechemetteal centroilvitigno
simbolo di Prepotto e il suo le-
game con il territorio. Lo
Schioppettino, infatti, ¢ unode-
gli autoctoni pitl identitari del
IFriuli Venezia Giulia, che nel
1975 Giannola e Benito Nonino
letteralmente salvarono dalla
’scure del ministero. A Roma,
infatti, si volevacancellare defi-
nitivamente questa produzio-
ne, assieme a quelle di Ribolla,
Pignolo e Tazzelenghe. E attor-
noaquesti numerieaquestiva-
lori che I’Associazione produt-
tori Schioppettino di Prepotto,
che riunisce 18 produttori su
23, pari al 78% dei viticoltori
della denominazione, ha co-
struitoun pianostrategicointe-
grato che unisce valorizzazio-
ne del vitigno autoctono, svi-

280

MILA BOTTIGLIE

Eil potenziale
produttivo annuo
stimato

dai 23 viticoltori

luppo del marchio e crescita
dell’enoturismo. Il primo ap-
puntamento pubblico di que-
sto percorso € “Schioppettino
di Prepotto in villa”, svoltosi
qualche giorno fa al Premont
Relais: unaseratache haospita-
to un percorso di degustazione
con le etichette di una dozzina
dicantineassociate.

Il mercato enoturistico & uno
dei segmenti piu dinamici del
settore vitivinicolo: mentre i
consumi segnano una flessio-
nesuscalaglobale, crescelado-
manda di esperienze legate ai
luoghi di produzione. I produt-
toridi Prepotto hannosceltoco-
sidiintercettare questatenden-
zapuntando sul borgo del Civi-
daleseelavalledello Judrioco-
me destinazioni privilegiate,
nonsolocomeareedi produzio-
ne. a5

«Il vino attraversa un momen-
to complesso, ma chi viaggia
cercasempre pitl esperienzele-
gate al vino e ai luoghi che lo:
producono», commenta Ric-
cardo Caliari della cantinaSpo-
lert e presidente dell’Associa-
zione produttori, «l’enoturi-
smo cresce in maniera signifi-
cativa e noi abbiamo deciso di
seguire questa direzione: inve-
stire non solo sul vino, ma sul
territorio».

«Schioppettino di Prepotto in
villa & il primo tassello di un
programmache guardaal futu-
ro», sottolinea il titolare de La
Viarte, il produttore veneto Ric-
cardo Polegato, che & anche vi-
cepresidente dell’Associazio-
ne, «I'obiettivo & creare occasio-

-| nidiincontro e di racconto ca-

paci di far conoscere sempre
meglio questovitigno straordi-
nario e il territorio che lo espri-
me: generare curiosit, attrar-
re nuovi visitatori e costruire
una presenza forte e riconosci-
biledurante tuttol’anno».
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