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Premi

/ di qualita

C’& un liquore che ha scelto un pre-
mio culturale come investimento
pubblicitario. Eunascelta divalore,
lo fada anni, tanti: con quella in cor-
sosi celebral'ottantesima edizione.
11 liquore titola il premio, ma il pre-
mio ha finito per “cannibalizzare” lo
sponsor che con gli anni ha dato
sempre pil1 visibilita alle scrittrici e
agli scrittori che vincono e sempre
meno all'etichetta che evidente-
mente si accontenta di restare nel
nome enellabottiglia-trofeo duran-
te la serata di premiazione in diret-
ta televisiva. Il liquore resta nei bar
e sugli scaffali dei supermercati, ma
la titolazione del piti importante
evento letterario del Paese & come
un’etichetta che ha perso colore, di-
reispirito, ma solo perché & I'ultimo
pezzo prima di rileggerci a settem-
bre e I'estate portera via questa mia
celia di fine stagione.

Ma mentre le notizie di questi gior-
ni ci consegnano nomi, cognomi e
titoli della magica cinquina, sei

quest’anno per lasciare spazio a
un'’editore minore, con le solite con-
getture, trame di palazzo e pezzi
mossi sulla scacchiera della nostra
scena editoriale, c'¢ un altro premio,
sempre con un liquore nel titolo, di

cui meno si parla e che questanno
ha celebrato il suo cinquantesimo
anniversario. Sara che non sono gli
ottanta dello Strega, ma il premio
Nonino mi sembra porti ancora in
dote la sua vocazione originaria,

lontana dai lustrini della prima se-
rata e orgogliosamente radicata al-
lo spirito (qui cista) delle origini. In-
tanto, i Nonino impongono un man-
dato preciso che reclamano a gran
voce sullaloro pagina pubblicitaria:
«nato come atto d’amore verso la
nostra terra, per la valorizzazione
della civilta contadina, conlo scopo
di stimolare, premiare e far ufficial-
mente riconoscere gli antichi vitigni
autoctoni friulani in via d'estinzio-
ne». Eforse perché gia una cinquan-
tina d’anni fa si temeva I'estinzione
anche della cultura, che i Nonino
portano avanti con l'ostinazione ti-
pica della loro terra un premio che
«si & affermato come un riferimen-
|| tointernazionale, premiando figure
dirilievo del pensiero e della crea-
zione contemporanea, anticipando
per seivoltele scelte del Nobel». Non
mirisulta chelo Strega possa vanta-
re lo stesso pedigree, se non per
Iedizione europea del 2016 che pre-
mid Annie Ernaux, sei anni prima
del meritatissimo riconoscimento
di Stoccolma per la letteratura. 11
‘premio Nonino trasmette ancora il
messaggio autentico che Giannola e
Benito vollero portare nella loro di-
stillerianel 1975. Cisonoi valori del-
la qualita e del rispetto della terra,
dell'uomo, dellavoro artigianale che
guardaal futuro con il cipiglio di chi
sa innovare, senza perdere la pro-
pria identita. Se ne parla meno di
questo premio, maascorrerneil pal-
mares sicapisce perfettamentela di-
stinzione tralamalizia dellamonda-
nita editoriale e la promozione sin-
cera di una civilty, quella contadi-
na, chesi attaccaalla cultura pernon
scomparire.
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